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‘ El curso estara orientado a un publico no especializado en estadistica. En particular,
a los sectores de marketing en empresas de nuestro medio
Introduciremos algunas técnicas de estimacion para datos en paneles [l enfoque
sera principalmente aplicado sin ahondar en detalles técnicos, y abundando en ejemplos.
El curso se centrara en dos tipos de aplicaciones:
a) paneles de consumidores y la aplicacion de cadenas de Markov para encontrar
estrategias de marketing “optimas”
b) Técnicas de estimacion para modelos de regresion con datos en paneles.

La intencion final es permitir la identificacion de circunstancias en las que es necesaria
la estimacion en paneles, el tipo de modelos que s¢ pueden plantear, los problemas que
aparecen al utilizar las técnicas convencionales cuando se requicre una estimacion de este
tipo y la interpretacion de los resultados.

Programa
Parte A
. Panel de consumidores. ;Porqué utilizarlo?
Analisis del cambio. Cadenas de Markov.
Ejemplos y aplicaciones. Estrategias de marketing,
Aplicacion: el modelo NCD
Parte B
Introduccion a la Estimacion en Paneles en Modelos de Regresion.
El modelo de regresion lineal: caracteristicas generales.
Organizacion de los datos: corte trasversal, series de tiempo, datos en paneles.
Ventajas y limitaciones del uso de datos en paneles.
Tipos de modelos que se pueden estimar.
Ejemplos y aplicaciones.
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