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UNIVERSIDAD DE BUENOS AIRES
FACULTAD DE CIENCIAS EXACTAS Y NATURALES
DEPARTAMENTO DE INDUSTRIAS

LICENCIATURA EN CIENCIA Y TECNOLOGfA DE ALIMENTOS
DESARROLLO DE NUEVOS PRODUCTOS - 2-° e |[zorb

OBJETIVOS DE LA MATERIA:

GENERALES:

Que el alumno adquiera algunos conocimientos basicos relacionados con el desarrolio
de nuevos productos y extension en linea.

Que en su actividad profesional cuente y/o entienda las herramientas necesarias si
debe desempefiarse en Investigaciony Desarrollo.

PARTICULARES: .

Que adquiera los conocimientos relacionados con la funcién de desarrollo, integrado al
resto de la empresa. Con qué otras dreas de la empresa debe interactuary céomo. El
factor tiempo en |a innovacion.

CARGA HORARIA: 60 (sesenta) horas totales.

CORRELATIVIDADES: Fundamentos de la Preservacion de Alimentos I

MODALIDAD DEL CURSO: Tedrico-Practico. Dictado de tedricas y discusion de casos.
EVALUACION: 1 (un) examen final.

PROGRAMA ANALITICO:

Capitulo 1: UN PROYECTO EN EL DESARROLLO DE LA EMPRESA:

Introduccién. El proceso de desarrolio de un producto. La estrategia de desarrollo de
un producto. El disefio del producto y el proceso de desarrollo. La comercializacién del
producto. Lanzamiento del producto y evaluacion. Variantes en el proceso de
desarrollo de productos.

Capitulo 2: LA ORGANIZACION DEL PROYECTO DE DESARROLLO DE UN PRODUCTO:
Introduccion. Plan de Proyecto. Los objetivos del proyecto y sus limitaciones. Seleccién
de las actividades y técnicas. Planeamiento del proyecto y sus respectivos tiempos. El
gerenciamiento del proyecto. La difusion de tecnologia.

Capitulo 3: ESTRATEGIA DE DESARROLLO DEL PRODUCTO: GENERACION DE IDEAS Y
SELECCION DE LAS MISMAS:

Introduccién. Generacion de ideas. Enfoque sistematico en la generacién de ideas.
Libre generacién de ideas. Caracteristicas del producto y la generacién de ideas.
Seleccién de ideas de productos. Procedimientos para esta seleccién. Quien debe estar
involucrado en dicha seleccion.
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Capitulo 4: ESTRATEGIA DE DESARROLLO DE PRODUCTO: CONCEPTOS DE PRODUCTO
Y DISENO DE ESPECIFICACIONES:

Introduccion. Desarrollo del concepto sobre la idea del producto. Construccion del
concepto. Evaluacion del concepto. Ingenierfa del concepto. Especificaciones de disefio
del producto.

Capitulo 5: DISENO DE PRODUCTO Y DESARROLLO DE PROCESO:

Introduccién. El proceso de disefio. Los diferentes pasos en el disefio del producto y el
desarrollo del proceso para su elaboracion. “Testeo” del producto. Formulacion del
producto. Desarrollo del envase. Desarrollo del proceso. Construccion del mercado.
Especificaciones de productoy de proceso y la estrategia del mercado.

Capitulo 6: COMERCIALIZACION DEL PRODUCTO:

Introduccién. Distintas actividades en la comercializacién del producto. Conocimientos
requeridos para desarrollar un plan de “Marketing”. Conocimientos requeridos para el
plan de produccién. El plan de produccién. Conocimientos requeridos para el plan de
financiacién del producto. El plan de financiacion. Produccién requerida para el pre-
lanzamiento. Anélisis del plan total de operaciones. Anélisis financiero.

Capitulo 7: LANZAMIENTO DEL PRODUCTO Y SU CORRESPONDIENTE EVALUACION:
Introduccién. Los diferentes pasos en el lanzamiento de un producto. Lanzamiento del
producto dentro de la empresa. Lanzamiento externo a revendedores y distribuidores.
Lanzamiento al consumidor. E! lanzamiento coordinado. Los distintos tiempos de
lanzamiento. Evaluacién del lanzamiento. Medicién de ventas. Evaluacién financiera.
Organizacién empresaria.

Capitulo 8: CONCLUSION:

Introduccién. Los sistemas y el éxito en el desarrollo de productos. El proceso de
desarrollo de productos. El proyecto de desarrollo de productos. Desarrollo del
gerenciamiento de nuevos productos. La difusion de la innovacion. El clima necesario e
imprescindibie para la innovacién. Etica en el desarrollo de productos.
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" VISTO las notas a fojas 1 y 5 elevadas por el
Departamento de Industrias, donde comunica el dictado de las materias para la carrera de
Licenciatura en Ciencia Yy Tecnologla de Alimentos que realizaran durante el segundo
cuatnmestre de 2016. .

CONSIDERANDO :
i ''Lo informado a por el Departamento de Industrias.
* La revista del personal docente a fojas 38.

_ - Lo aconsejado por la Comision de Ensefianza, Programas
y Planes de Estudio. ' '
Lo actuado. por este Cuerpo en su sesién realizada en el

dia de la fecha, v - : ‘
so de las atribuciones que le confiere el articulo 113
del Estatuto Universitario. '

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS EXACTAS Y NA'I'URALES
R ESUELVE:

ARTICULO 1.- Autorizar el dictado y los correspondientes programas de las asignaturas
descriptas en el Anexo, que forma parte de la presente resolucidn, que dicta el
Departamento de Industrias durante el segundo cuatrimestre del ciclo lectivo 2016 para ia
carrera de Licenciatura en C;enma y Tecno]ogia de Alimentos.

ARTICULO 2.- Comunlquese al Departamento de Industrias, tome conocimiento la Direccién
de Alumnos y Graduados, remltase cop:a a la Direccién de Biblioteca y publicaciones y
cumplido, archivese.

RESOLUCION CD N©

Dr. JORGE ZILBER
SECRETARIO ACADEMICO ADJUNTO

cARLOS REROREDA
Dr. JUAN SEGANO
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