
 
 

 

 

 

Resolución Consejo Directivo

 
 
 
Número: 
 

 
Referencia: EX-2023-04616435- -UBA-DMESA#FCEN - POSTGRADO - Sesión 
09/10/2023

 

VISTO:

 

La nota presentada por la Dirección del Departamento de Industrias, mediante la cual 
eleva la información del curso de posgrado Avances en la Conservación y 
Procesamiento de Alimentos para el año 2023,

 

CONSIDERANDO:

lo actuado por la Comisión de Doctorado,

lo actuado por este Cuerpo en la sesión realizada el día 09 de octubre de 2023,

en uso de las atribuciones que le confiere el Artículo 113º del Estatuto Universitario,

 

EL CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD

DE CIENCIAS EXACTAS Y NATURALES

 
 
 
 



R E S U E L V E:

 

ARTÍCULO 1º: Aprobar el dictado del curso de posgrado Avances en la Conservación 
y Procesamiento de Alimentos de 60 horas de duración, que será dictado por el Dr. 
Héctor Iglesias, con la colaboración de la Dra. Maria Fernanda Gliemmo.

 

ARTÍCULO 2°: Aprobar el programa del curso de posgrado Avances en la 
Conservación y Procesamiento de Alimentos como anexo forma parte de la presente 
Resolución, para su dictado en el período de segundo cuatrimestre de 2023.

 

ARTÍCULO 3°: Aprobar un puntaje máximo de tres (3) puntos para la Carrera del 
Doctorado.

 

ARTÍCULO 4°: Establecer que el presente curso no será arancelado (CATEGORÍA 1).

 

ARTÍCULO 5°: Disponer que, de no mediar modificaciones en el programa, la carga 
horaria y el arancel, el presente Curso de Posgrado tendrá una vigencia de cinco (5) años 
a partir de la fecha de la presente Resolución.

 

ARTÍCULO 6º: Comuníquese a todos los Departamentos Docentes, a la Dirección de 
Estudiantes y Graduados, a la Biblioteca de la FCEyN y a la Secretaría de Posgrado con 
copia del programa incluida. Cumplido, pase INDUSTRIAS#FCEN y resérvese.

 

 

 

 

 

 



 

ANEXO

PROGRAMA

 

Unidad 1: Un proyecto de desarrollo de producto en la empresa: Introducción. El 
proceso de desarrollo de un producto. La estrategia del desarrollo de un producto. El 
diseño del producto y el proceso de desarrollo. La comercialización del producto. 
Lanzamiento del producto y su evaluación. Variantes en el proceso de desarrollo del 
producto. Algunas consideraciones debido a la pandemia: actitudes del consumidor, 
efectos de la misma. Comportamiento del consumidor. ¿Qué puede hacer la industria de 
retail?. Dos factores adicionales: inflación y guerra entre Ucrania y Rusia. Reacciones 
del consumidor a estos factores adicionales. Efectos económicos.

 

Unidad 2: La organización del proyecto de desarrollo de un producto. Introducción. Plan 
del proyecto. Los objetivos del proyecto y sus limitaciones. Selección de las actividades 
y técnicas. Planeamiento del proyecto y sus respectivos tiempos. El gerenciamiento del 
proyecto. La difusión tecnológica.

 

Unidad 3: Estrategia de desarrollo de producto: generación de ideas y selección de las 
mismas. Introducción. Generación de ideas. Enfoque sistemático en la generación de 
ideas. Libre generación de ideas. Características del producto y la generación de ideas. 
Selección de las ideas de producto. Procedimientos para esta selección. Quién debe estar 
involucrado en dicha selección.

 

Unidad 4: Estrategia en el desarrollo de producto: conceptos de producto y diseño de 
especificaciones. Introducción. Desarrollo del concepto sobre la idea de producto. 
Construcción del concepto. Evaluación del concepto. Ingeniería del concepto. 
Especificaciones del diseño del producto.

 

Unidad 5: Diseño de producto y desarrollo de proceso. Introducción. El proceso de 
diseño. Los diferentes pasos para el diseño del producto y el desarrollo del proceso para 
su elaboración. ´TESTEO¨ del producto. Formulación del producto. Desarrollo del 
envase. Desarrollo del proceso. Construcción del mercado. Especificaciones del 



producto y del proceso y la estrategia de mercado.

 

Unidad 6: Comercialización del producto. Introducción. Distintas actividades en la 
comercialización del producto. Conocimientos requeridos para desarrollar un plan de 
marketing. El plan de marketing. Conocimientos requeridos para desarrollar un plan de 
producción. El plan de producción. Conocimientos requeridos para la financiación del 
plan. El plan financiero. Producción requerida para el pre-lanzamiento. Análisis del plan 
total de operaciones. Análisis financiero.

 

Unidad 7: Lanzamiento del producto y su correspondiente evaluación. Introducción. Los 
diferentes pasos en el lanzamiento de un producto. Lanzamiento del producto dentro de 
la empresa. Lanzamiento externo a revendedores y distribuidores. Lanzamiento al 
consumidor. El lanzamiento coordinado. Los distintos tiempos de lanzamiento. 
Evaluación del lanzamiento. Medición de ventas. Evaluación financiera. Organización 
empresarial.

 

Unidad 8: Conclusión. Introducción. Los sistemas y el éxito en el desarrollo de 
productos. El proceso de desarrollo de productos. El proceso de desarrollo de productos. 
El proyecto de desarrollo de productos. Desarrollo del gerenciamiento de nuevos 
productos. La difusión de la innovación. El clima necesario e imprescindible para la 
innovación. Ética en el desarrollo de productos. GANTT: plan que elabora Marketing 
para lograr la implementación de un proyecto.
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